BABI

PENDARULUAN

1.1 Latar Belakeng Masalah

: Semakin tingginya days beli masyarakat dan meningkatnya kesadaran masyarakat akan
nilai keindahar, memicu menjamurnya perusashaan yang menawarkan jasa desain
intesior. Hal ini pula vang menjadi inspirasi berdirinya [o Space, sebagal sebuah

_. pcmsahazm hary, In Space mepghadapi banyak tantangan untuk dapat bersaing dengan

para pendabulunys, uniuk itu, In space periu membuat dirinya berbeda dan memiliki nila

lebih yeng dapat membedakan dirinya dengan perusahaan lain tersebut.

Untuk itu In Space menawarkan sebuab sistem tcrpadu yang mengutamakan kepuasan

pelanggannys dengan pendekatan personal, sehingga jasa yang ditawarkan In Space

hutkan seledar jasa desain interior biasa seperti yang banyak ditemui dalam perusahaan

iasa interior lainnya.

Sebagai ?emsahaaﬂ yang haru berdiri, in space betum memiliki identitas. In Space
membutulkan sebuah sistem brand yang mencerminkan kepribadian dan misi

perusshaan.




1.2 Linghkup Pmyek TA

Brand adalah bagian penting dari rantai pemasaran perusahaan, Brand merupakan

. reprasentasi awal image produk tersebut. Brand yang haik dalam arti tepat sasaran dan

sesuai dengan kepribadian nroduk akan dengan sukscs mepunjukkan identitas produk
torsshut pada konsumen yang hendsk dan atau memakal produk tersebut. Dengan
identitas yang kuat , produk tersebut akan dapat dipasarkan dongan mudah, yang
kemudian mompengarchi konsumennya untuk mengenal dengan baik produk terse‘i%ut_.,
dan akhirnya 2kan menimbutkan “kepercayaan” tersendiri, untuk setia menggunakar

produk tersebut.

Tantangan ﬁ%ﬂma dalam mensatasi permasalahan yang dihadapi In Space dalam proyek
TA ini adalah
o membuat scbﬁ&h logo yaﬁg sesuai dengan kepribadian perusahaan dalam arti
menemukan bentuk logo yang sesuai dan yang berbeda.
o Kemuéiazi membuat sehuah standar manual logo vang lengkap agar konsistensi
'pengap?ikaéian fogo terjaga.
o Merancang tarmpilan staiionery dan aplikasi lainnya untuk keperluan bisnis In
Space.
.o Dan 'Es:':rak.hir'adaﬁ ah membanty in Space' mempublikasikan dirinya dengan sebuah
company profite (dalam hal ini tugas utama adalah menemukan tone company

profile yang tepat den sesuai dengan visi dan misi perusahaan).






